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OCTOPUS: A PECA QUE FALTAVA e
PARA A ENGRENAGEM DE

COMUNICAGAQ DA SUA EMPRESA

GIRAR EM PERFEITA SINCRONIA.

Com quase 40 anos de atuagdo no mercado, a OCTOPUS Comunicagao
tem as solucdes de comunicacdo que mais se adaptam as necessidades
de clientes dos mais variados segmentos. Profissionais qualificados,
ferramentas de marketing diferenciadas e atuagdo full service sao alguns

dos diferenciais a disposicao do seu negdécio.
Faca sua empresa aparecer, fale com a OCTOPUS.
Av. Dom Pedro |l, 2.954

Santo André - SP

#EVOLUACOMOCTOPUS 551137995200 OCTOPUS



DO CRESCIMENTO

omos individuos dotados de

potenciais e habilidades que

nos tornam capazes de
superar desafios e encontrar
alternativas na adversidade. O
reconhecimento e a valoriza¢io de
nossas aptiddes sdo primordiais nessa
trajetdria. Protagonismo é a palavra-
chave.

O esforco individual é potencializado
com o trabalho conjunto e colaborati-
vo. Ao “arregacarmos as mangas” e ao
nos inserirmos em debates e proposi-
¢bes sobre os meios de solucionar
problemas somamos forcas que
podem ser decisivas para nos elevar ao
patamar de destaque que almejamos.
Questdes como essa permeiam o
conteudo desta edicio da Revista da
Agéncia de Desenvolvimento
Econdémico do Grande ABC.

Em pauta na publicacio, projetos
liderados e apoiados pela entidade
regional que tém por objetivo
incentivar a inovacdo, o avan¢o
tecnolégico, a integracio entre os
atores locais, a elevacio da renda e da
arrecada¢do nos municipios, bem
como a valoriza¢do de nosso capital
humano e de nossas empresas.

O apoio aos micro e pequenos
negécios é ressaltado em artigo
assinado pelo presidente do Sebrae
Nacional, Guilherme Afif Domingos.
O presidente da Apex-Brasil, o
embaixador Roberto Jaguaribe, fala
sobre o potencial das empresas
brasileiras no mercado global. No
ultimo ano, os municipios do ABC
somaram R$ 4,9 bilhées em exporta-
¢oes. E ainda hd muito espago para

crescimento.

O engajamento necessario para al¢ar
novos mercados é igualmente
indispensavel para viabilizar projetos.
Carlos Wizard, empresdrio conceitua-
do no mundo dos negdcios, conta o
caminho desafiador e de empreende-
dorismo que percorreu até a venda do
Grupo Multi Educag¢io por R$ 2
bilhdes.

O empreendedorismo é, inclusive,
tema de matéria especial nesta edi¢io.
Para estimular o desenvolvimento de
start-ups e de solu¢des para o merca-
do, universidades, como a UFABC,
empresarios e o Poder Publico
dedicam tempo e destinam recursos
para apoiar ideias empreendedoras. O
projeto de estudantes da ETEC Julio
de Mesquita, que estd em etapa de
desenvolvimento na InNova,
Incubadora de Empresas de Base
Tecnoldgica de Santo André, é uma
dasiniciativas nesse sentido.

A publicacido apresenta, ainda, as
atividades promovidas pela Agéncia
GABC para disseminar informacoes
as empresas sobre as linhas de crédito
disponiveis no mercado para financiar
novos investimentos e melhorias.

Resultados do Encontro Nacional de
Ferramentaria, realizado em Sao
Bernardo do Campo, o ABC Fashion
2016 e a¢bes voltadas ao turismo local
também foram destaques nesta
edicdo. A¢des como o Circuito
Regional do Cambuci ABCTur e o
Congresso Brasileiro de Turismo
ampliaram, em &ambito regional, o
debate sobre o potencial dos munici-
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pios, contribuindo com a valorizagio
do patriménio cultural, histérico e
natural do Grande ABC.

Nesse tempo em que a inteligéncia
artificial cresce de forma assustadora,
proporcionando mudangas tecnoldgi-
cas que ja impactam apressadamente
o trabalho e as formas de produgio,
cumpre-nos um importante papel de
aproximacio dos atores que operam
os vérios subsistemas de producido
local, para pensarmos alternativas
que garantam a sustentabilidade do
desenvolvimento local.

A Agéncia de Desenvolvimento
Econdémico do Grande ABC, que
completou 18 anos neste més de
outubro, estd aberta & contribuicées
para avancarmos cada vez mais em
nossos objetivos, mantendo o
protagonismo que nos torna referén-
cia nacional em integragio regional.

Boa leitural

Joaquim Celso Freire é presidente da Agéncia
de Desenvolvimento Econémico do Grande
ABC e professor da Universidade Municipal de
Séo Caetano do Sul.
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Agéncia de Desenvolvimento
Econdémico do Grande ABC

Conselho Diretor — Mandato
2015-2017

Joaquim Celso Freire Silva
Presidente do Conselho Diretor

* Representantes do Consércio
Intermunicipal Grande ABC
Prefeitura de Sdo Bernardo do Campo;
Prefeitura de Sao Caetano do Sul;
Prefeitura de Mauj;

Prefeitura de Diadema;

Prefeitura de Rio Grande da Serra.

 Representantes Associacoes
Comerciais

Associa¢io Comercial e Industrial de
Santo André;

Suplente: Associagio Comercial e
Industrial de Maua.

 Representantes das empresas do
Polo Petroquimico
Braskem.

« Representantes dos Sindicatos
Filiados a CUT

Sindicato dos Bancérios;

Suplente: Sindicato dos Quimicos do

ABC.

* Representantes das Universidades
Universidade Municipal de Sao Caetano
do Sul;

Suplente: Instituto Maud de Tecnologia.

Conselho Fiscal - Mandato
2015-2017

Titulares:

Instituto Maua de Tecnologia;
Associagio Comercial e Industrial de
Santo André;

Sindicato dos Quimicos.

Suplentes:
Polo Petroquimico;
Centro Universitario da FEI

Associados

Consorcio Intermunicipal Grande
ABC:

Prefeitura de Santo André;

Prefeitura de S3o Bernardo do Campo;
Prefeitura de S3o Caetano do Sul;
Prefeitura de Diadema;

Prefeitura de Mauj;

Prefeitura de Ribeirdo Pires;
Prefeitura de Rio Grande da Serra.

Associacoes Comerciais:

Associa¢io Comercial e Industrial de
Santo André — Acisa;

Associa¢io Comercial e Industrial de Sao
Bernardo do Campo — Acisbec;
Associa¢io Comercial e Industrial de Sao
Caetano do Sul — Aciscs;

Associagio Comercial e Empresarial de
Diadema - ACE Diadema;

Associa¢io Comercial e Industrial de
Maué - Aciam;

Associa¢io Comercial, Industrial e
Agricola de Ribeirdo Pires - Aciarp;
Associa¢ao Comercial, Industrial e
Agricola de Rio Grande da Serra -
Aciargs.

Sindicatos:

Sindicato dos Metalurgicos do ABC;
Sindicato dos Quimicos do ABC;
Sindicato dos Bancarios do ABC;
Sindicato dos Servidores Publicos
Municipais e Autdrquicos de Sao
Bernardo do Campo;

Sindicato de Trabalhadores em
Confec¢des do ABC;

Sindicato dos Trabalhadores nas
Industrias da Construgio e do Mobilirio
de Sio Bernardo do Campo e Diadema -
Sintracom SBC e DMA.

Universidades:

Centro Universitario da FEI;

Fundag¢io Santo André — FSA;

Instituto Maua de Tecnologia;
Universidade Federal do ABC — UFABC;
Universidade Metodista de S3o Paulo;
Universidade Municipal de Sio Caetano
do Sul - USCS;

Universidade Paulista — Unip.

Polo Petroquimico
Braskem.
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Especial Empreendedorismo

A experiéncia empresarial, académica e do
Poder Publico e a cultura empreendedora

Protagonismo e engajamento social pelo
desenvolvimento do ABC

Guilherme Afif Domingos, presidente do
Sebrae Nacional, fala sobre MPEs

Entrevista

Presidente da Apex-Brasil, Roberto Jaquaribe,
analisa potencial brasileiro para exportacio

Projeto fortalece gestdo de empresas
mirando o mercado global

Informacées sobre financiamento a
disposi¢io de empresérios

2 Ferramentaria

Regiio sedia debate sobre futuro do setor
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ABC Fashion 2016 estimula negocios e
promove empresas locais

Festival valoriza cultivo e economia em
torno do fruto

Estabelecimentos oferecem cardapio de
ofertas aos clientes

3 Reconhecimento

Empresas sdo premiadas por esforcos em
melhoria da gestio

Agéncia GABC promove e participa de
atividades regionais
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Guilherme Afif Domingos
é presidente do Sebrae Nacional

umento do desemprego

com impacto na renda

das familias e a conse-
quente limitacdo do poder de
consumo. A economia brasileira
enfrenta problemas graves e
urgentes como esses que citei
acima. Para solucionéa-los, eu
acredito que nossa energia deve
estar concentrada no reaqueci-
mento da economia e na viabiliza-
¢do de mais empregos e renda.
Nesse contexto, os pequenos
negdcios sdo peca-chave para a
travessia da crise.

Sao as micro e pequenas empresas
que criam mais da metade dos
empregos formais e geram cerca
de um terco do total de servicos e
bens produzidos no Brasil. Mas
sabemos que eles podem fazer

A SOLUCAO PASSA
PELO PEQUENO

muito mais, desde que consiga-
mos assegurar condi¢des menos
asfixiantes de manutencio do
negocio.

Os empreendedores brasileiros
precisam de félego para ajudar o
Pais a fazer a travessia da crise e
esse folego se traduz principal-
mente em mais acesso a crédito.
Sem dinheiro para investir no
capital de giro, o empresério nio
pode fazer milagre. Por isso o
Sebrae se empenhou para viabili-
zar duas novas linhas de financia-
mento, com foco exclusivo em
micro e pequenas empresas, um
segmento historicamente
relegado pelo sistema financeiro.

Desde agosto, micro e pequenas
empresas podem contar com R$ 5
bilhées, com taxas de juros que
variam entre 17% a 19,5% ao ano,
para financiar capital de giro. E a
primeira vez que o Fundo de
Amparo ao Trabalhador (FAT)
estd sendo usado para essa
finalidade, pois ele sempre foi
destinado ainvestimentos.

Batizamos essa iniciativa de
Projeto Travessia justamente
porque esses recursos Vvao
assegurar o folego extra que
empreendedores precisam para
sobreviver e crescer no mercado,
nesse cenario econémico contur-

bado.

Viabilizar o aumento da competi-
tividade dos pequenos negdcios

revista da Agéncia de Desenvolvimento Econémico do Grande ABC

também exige, além de acesso ao
crédito, a melhor qualificacio da
gestdo. Por isso o Sebrae abriu, no
inicio de setembro, uma nova
frente de trabalho para a forma-
¢do técnica e profissionalizante do
perfil que mais cresce entre os
pequenos negbcios: os microem-
preendedores individuais (MEI).

Com o programa Super MEI,
queremos reforcar o apoio a esses
empreendedores em aspectos
como acesso a crédito e ao
mercado.

O ABC foi o local escolhido para o
lancamento tanto do Projeto
Travessia quanto do Super MEI,
porque compreendo que a regido
tornou-se o grande epicentro do
desemprego por conta darecessio
que atinge particularmente o
setor automotivo.

Os pequenos negécios podem
ajudar a tirar a economia do
atoleiro, mas para isso os empre-
endedores precisam se preparar e
as politicas publicas devem
facilitar seu trabalho. Acesso ao
crédito e a melhoria do ambiente
empresarial brasileiro, com
simplificacio de regras e redugio
da carga tributéria, sdo inegocia-
veis para obtermos os resultados
que todos desejamos: mais
dinheiro no bolso do empreende-
dor e a economia do pais voltando
acrescer.
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Embaixador Roberto Jaguaribe Gomes de Mattos é presidente da Agéncia
Brasileira de Promocio de Exportacées e Investimentos (Apex-Brasil)

revista da Agéncia de Desenvolvimento Econémico do Grande ABC
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Como a Apex-Brasil avalia a
participacido das empresas
brasileiras no mercado
externo?

A insercdo do Brasil no mercado
internacional ainda é pequena se
comparada a enorme capacidade
produtiva do nosso pais. Somos a
sétima economia do mundo, mas
apenas o 25° exportador mundial.
E fundamental agregarmos valor
a exportacdo e, a0 mesmo tempo,
aumentarmos a nossa base
exportadora. E o que temos visto é
que hd empresas brasileiras, de
todos os portes e setores, consci-
entes da importancia de atuar no
mercado internacional e que vém
trilhando este caminho, com
sucesso.

O desafio da Apex-Brasil é
desenvolver mais inteligéncia
associada a exporta¢io, com o
objetivo de aumentar a participa-
¢do das empresas brasileiras no
mercado externo.

De que modo as empresas do
Grande ABC estio inseridas
no cenario global?

Existe uma grande variedade de
cadeias produtivas na regido do
Grande ABC. E uma regiio
altamente desenvolvida e que
pode aumentar fortemente as
suas exportacdes. As exportacdes
dos municipios da regido soma-
ram US$ 4,9 bilhdes em 2015,
enquanto o PIB de todos os
municipios totaliza R$ 114
bilhées (dados de 2013). Ou seja,
h4 muito espaco para crescer.
Nosso desafio comum é entender

as rela¢des entre os produtos
dessas empresas e os mercados
externos, com vistas a promogao
denovos negécios.

No que se refere ao apoio da Apex-
Brasil, em 2015 nés apoiamos 119
empresas da regido, que exporta-
ram US$ 662,5 milhées. O valor
representa 1,45% das exporta-
¢Oes totais do Estado de Sdo Paulo
e13,47% das exportac¢des do ABC.
Queremos melhorar esses
nameros. Para isso, as empresas
podem utilizar, além dos servicos
de inteligéncia, o apoio dos
nossos nucleos do Projeto
Extensio Industrial Exportadora
(PEIEX) em Campinas ou em Sio
Paulo, que fazem a qualificacio
das empresas para exporta¢io.

Em sua opinido, qual a
percepcio do mercado
internacional em relacio as
empresas brasileiras?

O que vemos é que quem jai faz
negécios com o Brasil estd muito
satisfeito. No entanto, ainda
existe um grande desconhecimen-
to sobre a qualidade e a competiti-
vidade dos produtos e servicos
brasileiros. Para superar essa
limitacdo, lancamos no dia 22 de
agosto a campanha internacional
de comunica¢do e marketing Be
Brasil (Seja Brasil).

Nosso objetivo com esta campa-
nha é reforcar a credibilidade do
Brasil como parceiro de negécios,
utilizando o conceito Be Brasil
como suporte paraadivulgacdode
historias de sucesso e oportunida-
des de negdcios, tanto para o
relacionamento comercial quanto

para a atracdo de investimentos
estrangeiros diretos para o pais.

"Existe uma grande
variedade de cadeias
produtivas na regiao do
Grande ABC. E uma
regiio altamente
desenvolvida e que pode
aumentar fortemente
as suas exportacoes"

A ideia é divulgar diferenciais
ainda pouco conhecidos, como a
sustentabilidade e a tecnologia
presentes, por exemplo, no
agronegécio, a criatividade de
setores como moda, audiovisual e
tantos outros produtos e servigos
brasileiros, além de evidéncias de
que o pais é competitivo global-
mente em diversos segmentos.

Que tipos de oportunidades
de negocios estio em alta
para os proximos anos e
podem ser apostas dos
empresarios do Pais? Ha
espaco para exportacio de
servicos?

Acredito que em todos os setores
da economia hi oportunidades
para as empresas brasileiras. Para
aproveitd-las, a empresa deve
estar preparada e investir na
agregacio de valor ao seu produto
ou servico. HaA mercados diferen-
tes no mundo, demandando
produtos e servigos muito
especificos. Ou seja, had muitos
espa¢os a serem ocupados tanto
para produtos quanto para
servicos.



Particularmente, dos 71 projetos
setoriais de promocéo de exporta-
¢oes da Apex-Brasil, 12 sdo de
exportacdes de servicos, ou
servicos e produtos. Temos a¢ées
para os setores de consultoria em
engenharia, design, produc¢io de
TV, games, franquias, produgido
publicitdria, arquitetura, musica,
conteudo editorial, cinemae TI.

Como uma empresa pode ter
condicdes de se tornar
exportadora ou melhorar seu
desempenho no mercado
externo?

E fundamental que a exporta¢io
esteja inserida na estratégia da
empresa e ndo seja apenas uma
acdopontual. Entrarnomercadoe
nio manter o fornecimento leva o
comprador a perder a confianca e
dificulta uma nova insercio.
Exporta¢io deve ser uma acdo
estratégica e delongo prazo.

Para exportar, é importante que a
empresa tenha qualidade em seus
produtos, atenda as eventuais
exigéncias de certificagdes
internacionais, e tenha atributos
que a diferenciem dos concorren-
tes e sejam valorizados no
mercado, tais como praticas
sustentdveis ambiental e social-
mente e design diferenciado.
Quanto mais inovador for o
produto ou servi¢o, maior a
chance de competir globalmente.

Outro ponto fundamental é a
escolha do melhor mercado para
determinado produto ou servi¢o.
A Apex-Brasil oferece para as
empresas acesso a varios dados

relevantes sobre comércio
exterior, oportunidades de
negécios, tendéncias, informa-
¢bes sobre barreiras comerciais,
entre outros.

Também é importante que a
empresa esteja preparada em
termos de gestdo. Assim, no
Programa de Extensdo Industrial
Exportadora (PEIEX) - uma
iniciativa da Apex-Brasil em
parceria com universidades e
centros de pesquisa — é feito um
diagnéstico da capacidade
exportadora da empresa e
propostas solug¢des para proble-
mas técnico-gerenciais detecta-
dos em &dreas como recursos
humanos, adequacio de produtos
e servicos, marketing e comércio
exterior. Hoje a Apex-Brasil atua
em 22 nucleos do PEIEX, em 13
estados.

"E fundamental que a
exportacio esteja
inserida na estratégia
da empresa e nao seja
apenas uma acao
pontual"

As acdes de promocdo comercial
também sdo uma importante
ferramenta para aumentar a
visibilidade internacional e
possibilitar o acesso a novos
mercados compradores e parcei-
ros. Estamos falando da participa-
¢do em feiras internacionais,
missées comerciais e outros
eventos. No ambito dos projetos
setoriais que mantemos em
parceria com entidades represen-
tativas de mais de 80 setores da
economia, organizamos varias
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dessasiniciativas.

Por fim, a empresa que estd mais
madura e tem a intencio de se
internacionalizar pode contar
com nosso apoio no desenvolvi-
mento da estratégia para interna-
cionalizacio e, também, com os
servicos dos escritdrios da Apex-
Brasil no exterior, localizados
atualmente em dez importantes
mercados globais.

Micro e pequenas empresas
também tém chances de
negocios no exterior?

Certamente, o sucesso estd muito
mais ligado a estratégia direciona-
da para a exporta¢io do que ao
porte. E ha hoje, como eu disse,
muitos nichos de mercado que
podem ser atendidos por micro e
pequenas empresas.

O que pode ser decisivo para
definir a sobrevivéncia de
uma empresa brasileira no
mercado global?

Como eu falei, a questdo da
estratégia e da preparagdo. As
dificuldades, geralmente, sdo
frutos da falha de algum dos
pontos mencionados acima. Ou
seja, muitas vezes, a empresa nao
se preparou adequadamente para
enfrentar a concorréncia interna-
cional. Em outros casos, ela
escolhe o seu mercado-alvo sem
muito critério e acaba nio sendo
bem-sucedida. Para superar estes
desafios acredito que a palavra
chave seja planejamento.

revista da Agé



internacionalizacdo

mpresas de qualquer

porte podem estar aptas a

exportar, inclusive micro
e pequenas. A afirmacio, feita
pelo presidente da Agéncia
Brasileira de Promocio de
Exportacdes e Investimentos
(Apex-Brasil), Roberto Jaguaribe,
a Revista da Agéncia de
Desenvolvimento Econémico
do Grande ABC vem acompa-
nhada de condicionantes para que
negécios de brasileiras no exterior
sejam viabilizados. Entre os
requisitos bdsicos para ter
chances em espa¢os internacio-
nais, a empresa precisa se atentar
ao fortalecimento de suas
financas, ter administracéo
estratégica, trabalhar vendas e
marketing em seus produtos, bem
como investir em capital humano
e, sem a menor davida, permitir-
seingressar no comércio exterior.

Em 2015, as exportacdes das sete
cidades do Grande ABC atingiram
a marca de R$ 4,9 bilhdes.
Considerando o PIB da regido no

PROJETO FORTALECE
COMPETITIVIDADE DE
INDUSTRIAS DO ABC

periodo, de R$ 114 bilhses, “ha
muito espago para crescer”,
observa Jaguaribe. A Apex-Brasil
é uma das institui¢cées no Pais que
oferecem servicos de apoio aos
empresdrios para terem condi-
¢des de fazer negdcios fora de
nossas fronteiras.

O Projeto Extensido Industrial
Exportadora (PEIEX) estd entre as
a¢des da APEX-Brasil e garante as
empresas do setor produtivo
diagnoéstico que embasa série de
atividades gratuitas aplicadas as
participantes para que melhorem
a gestdo dos negdcios e se tornem
mais competitivas para o mercado
global. No Estado de Sao Paulo, o
PEIEX é realizado por meio de
convénio com a Fundacio
Vanzolini. Na regido, o projeto
conta, ainda, com o apoio do
Consorcio Intermunicipal Grande
ABC e da Agéncia de
Desenvolvimento Econémico do
Grande ABC.

Além de estimular a competitivi-

PARA MERCADO GLOBAL

PEIEX oferece diagndstico e atividades gratuitas para melhorar o desempenho de
empresas, especialmente MPEs, de todo o Pais, mirando o comércio exterior

dade, o PEIEX tem por objetivo
promover a cultura exportadora
nas empresas, qualificando e
ampliando os mercados para as
indastrias iniciantes em
Comércio Exterior. As a¢bes vio
desde a implantacdo de solug¢des
gerenciais, que dependem do
préprio empresario, até agdes
relativas a informac&o e ao acesso
amercados.

No primeiro semestre deste ano, o
projeto foi relancado no Grande
ABC, ap6s a renovagido de convé-
nio entre Apex-Brasil e Fundacio
Vanzolini. Até o final de julho, 36
empresas das sete cidades
ingressaram no PEIEX e, nas
semanas seguintes, receberam
diagnéstico da gestdo, com
relatério sobre as forcas competi-
tivas e os pontos a serem melhora-

dos.

“H4 milhares de oportunidades
no mercado internacional. As
empresas que ainda nio estdo
inseridas nesse cendario devem



Foto: Divulgacdo/AGABC

estar atentas, pesquisar as
possibilidades de novos negdcios
e, confirmado o potencial para
fornecer produtos e servigos no
exterior, preparar-se para atender
as exigéncias, que sdo bastante
rigorosas. Quem atende a essa
demanda sera, inclusive, muito
mais forte e competitivo também
no mercado nacional”, observa o
secretdrio executivo da Agéncia
de Desenvolvimento Econémico
do Grande ABC, Giovanni Rocco.

Contando com o PEIEX, a Apex-
Brasil atendeu, somente em 2015,
119 empresas da regido, que
exportaram US$ 662,5 milhoes,
ou seja, 1,45% das exportagdes do
Estado e 13,47% das exporta¢des
do ABC.

As empresas da regido interessa-
das em receber o servico de apoio
pelo projeto devem acessar o site
www.apexbrasil.com.br/peiex.

O Projeto Extensdo Industrial
Exportadora nasceu no Grande
ABC em 2011, a partir de mobili-
zacdo do Consoércio
Intermunicipal Grande ABC. De
2012 até 2015, o PEIEX atendeu
83 empresas nas sete cidades,
sendo a maior participacdo de
negdcios de Diadema (32).
Atualmente, o projeto se esten-
deu para 22 nucleos que operam
em 13 estados brasileiros.

Industrias dos mais diversos
segmentos do ABC foram benefi-
ciadas nos ultimos trés anos,
desde metalmecanico, metalurgi-
co e quimico até confec¢des. No
periodo, foram implantadas 208
acdes nas areas de atuacido do
projeto: financas e custos;
administracio estratégica;
vendas e marketing; produto e
manufatura; capital humano; e
comércio exterior.

"Ha milhares de
oportunidades no
mercado internacional.
As empresas que ainda
nao estio inseridas nesse
cenario devem estar
atentas, pesquisar as
possibilidades de novos
negocios e, confirmado o
potencial para fornecer
produtos e servicos no
exterior, preparar-se para
atender as exigéncias, que
sdo bastante rigorosas.
Quem atende a essa
demanda sera, inclusive,
muito mais forte e
competitivo também no
mercado nacional"

PEIEX (,
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EMPREENDEDORISMO:

Das aulas particulares de inglés a venda de
uma das maiores redes de educacdo do Pais,
Carlos Wizard conta a trajetéria
empreendedora que marcou sua ascensdo
empresarial

Foto: Fabiano Accorsi

mpreendedorismo. Na defini¢do do

dicionério Aurélio, palavra que significa: 1

Qualidade ou carater do que é empreende-
dor. 2 Atitude de quem, por iniciativa prépria,
realiza acdes ou idealiza novos métodos com o
objetivo de desenvolver e dinamizar servicos,
produtos ou quaisquer atividades de organizacio e
administracdo. Muito se fala sobre a importancia
do perfil e da cultura empreendedora, conceito que
ganha ainda mais relevdncia em um cendrio
desafiador paraaeconomianacional.

Mas afinal de contas, o que empreendedorismo
significa na préitica? Para trazer a ideia a luz, nada

revista da Agéncia de Desenvolvimento Econémico do Grande ABC

melhor do que conhecer a experiéncia de quem
empreendeu e conquistou resultados mais do que
positivos em sua jornada. Este é o caso de Carlos
Wizard Martins, atualmente presidente do grupo
Sforza, um private equity que investe em negdcios
com alto potencial de crescimento nos mercados de
varejo, esportes e real estate, tanto no Brasil
quantono exterior.

Aqueles que nio reconheceram pelo sobrenome, o
empresério foi o fundador da Wizard (1987), rede
lider no setor de ensino de idiomas. Sua trajetéria
empreendedora foi contada por ele préprio aos
micro e pequenos empresarios que participaram do



lancamento do Mutirdo de Crédito Orientado do
Grande ABC, evento realizado em junho deste ano,
em SioBernardodo Campo.

"EU SABIA QUE
CONSEGUIRIA MAIS OU
MENOS PRIVILEGIOS NA
MESMA PROPORCAO DE
MEU ESFORCO"

Apesar das dificuldades financeiras da familia
durante sua infancia, aos 17 anos Wizard “realizou
o sonho” de morar nos Estados Unidos. Trabalhou
em um restaurante local como lavador de pratos,
faxineiro e garcom. O perfil empreendedor
contribuiu para que abrisse a mente para “novos
horizontes e oportunidades”. “Eu sabia que
conseguiria mais ou menos privilégios na mesma
proporcio de meuesfor¢o”, lembra.

Aindajovem, por hobbyeporperceber oportunida-
de de conseguir renda extra para complementar o
orcamento familiar, comegou a lecionar inglés.
Conselhos negativos dos amigos e inseguranca
marcaram o processo de decisdo sobreaaberturade
uma escola de idiomas. “Nos primeiros momentos
passei, assim como todos empreendedores, por
diversas barreiras e fases dificeis, como o desani-
mo, problemas financeiros, projetos que nio deram
certo, entre outros. Mas o empreendedor é, antes
de qualquer coisa, um sonhador, um lutador, que
busca forcas para reverter situa¢des negativas”,
pondera.

Depois de firmar a rede de escolas Wizard no
mercado, em sistema de franquias, o empresario
antecipou mudancas no mercado de educagio no
Pais e enxergou duas possibilidades: ou ele se
preparava para vender a rede ou comecava a
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comprar a concorréncia. “Fiquei com a segunda
op¢do epassei ainvestir nessaestratégia”. A partir
dai, Wizard adquiriu outras oito redes de ensino,
entre elas Yazigi, Microlins e Skill, formando o
Grupo Multi Educacio.

Aos amigos que ndo acreditaram que as aulas de
inglés de Wizard seriam suficientes para consolidar
um negdcio préspero, o empresario surpreendeu.
Quase 25 anos depois de fundar sua primeira
escola, em 2013, o Grupo Multi foi vendido para a
britdnica Pearson por R$ 2 bilhées. Dois anos
depois, em 2015, Wizard voltou ao mercado,
adquirindo a rede de lojas de produtos naturais
Mundo Verde, entre outros empreendimentos que
fazem partedo grupo Sforza.

"O EMPREENDEDOR E,
ANTES DE QUALQUER
COISA, UM SONHADOR, UM
LUTADOR, QUE BUSCA
FORCAS, PARA REVERTER
SITUACOES NEGATIVAS"

Carlos Wizard Martins, atualmente
presidente do grupo Sforza

Em relacio aos desafios para empreendedores
brasileiros, Wizard cita a necessidade de reforma
tributdria que simplifique e otimize o processo
fiscal brasileiro, bem como iniciativas que permi-
tam maior acesso a crédito para investimentos. Ja
entre os ingredientes da receita que Wizard
utilizou para seguir em frente em momento de
dificuldades estio “forga, confianca, foco,

”

planejamentoe'acreditarnum sonho”.
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Cultura empreendedora é estimulada nas
universidades para promover inovagao

Estudantes da regido dispoem de apoio e incentivo para transformar projetos
académicos em solucdes vidveis para o mercado

uscar a fonte do comportamento empre-
endedor deveria ser a solugdo l6gica para
tornar todos os individuos aptos a criar
alternativas e solu¢des para desafios pontuais e
comuns nas mais diversas dreas. Alguns ambien-

tes sdo propicios para estimular essa cultura, a
exemplodosespacosacadémicos.

Universidades da regido possuem iniciativas para
inserir seus estudantes e a prépria comunidade
neste contexto, a fim de serem propulsoras de
novas ideias e atenderem ao compromisso com o
desenvolvimento econémico e social. O Instituto
Maud de Tecnologia, a Universidade Federal do
ABC, a Universidade Municipal de Sdo Caetano do
Sul, o Centro Universitario da FEI, a Universidade
Metodista de Sdo Paulo e a Fundacio Santo André
estdoentreasinstituicées que oferecem estrutura
eapoioemprojetosdestanatureza.

Como exemplo destas ac¢des, tem-se o USCS
Empreender, que tem entre os objetivos ampliar
oshorizontes dasatividades de ensino, incentivar
a pesquisa, o desenvolvimento integrado das
comunidades, com vistas ao bem-estar social,
econdmico e politico por meio da disseminacio do
espirito empreendedor; e impulsionar o senso
critico e preparar os participantes para os desafios
de sobrevivéncia e superacdo num ambiente
socioeconémicoinstével.

Atualmente, o projeto conta com 82 alunos

inscritos, com 22 iniciativas finalizadas em
novembro e outras 34 que deverio estaraptaspara
abuscadeinvestidoresouparaincubacioem abril
de 2017. “Este projeto convida estudantes e
professores a vislumbrarem solu¢des inovadoras
diante deum cendrio em constante mudanca, para
as diversas caréncias apresentadas pelasociedade
econdémica na regido do Grande ABC”, explica o
coordenador do USCS Empreender, o professor
mestre Luiz Fernando Milani, da Universidade
Municipalde Sdo Caetanodo Sul.

"OS PROFESSORES SAO
ESTIMULADORES DESSA
CURIOSIDADE PELO NOVO,
DIFERENTE E NA BUSCA DO
CONHECIMENTO DE
PROMOVER E INCENTIVAR O
ESPIRITO AVENTUREIRO, DE
ASSUMIR RISCOS"

Prof. Me. Luiz Fernando Milani, coordenador do
USCS Empreender, da Universidade Municipal
de Sao Caetano do Sul

Entre os avancos obtidos até o momento, estdo a
participacdo em feiras de negdcios e em premia-
¢besdeprojetos,alémdenovasparceriascoma



Incubadorade Empresas Baridode Maud (gerencia-
dapormeio de convénio entre Prefeitura de Maua
eAgéncia GABC), como Instituto de Tecnologiade
Sio Caetanodo Sul (ITESCS), eaaproximac¢io com
olInstituto Maua de Tecnologia.

“Os espagos académicos proporcionam ao estu-
dante, independente do curso escolhido, um
ambiente de diversidade, descobertas e com
acesso a muita informacido. Os professores sdo
estimuladores dessa curiosidade pelo novo,
diferente e na busca do conhecimento, de promo-
ver e incentivar o espirito aventureiro, de assumir
riscos”,avalia Milani.

No USCS Empreender, hi projetos de diversas
dreas do conhecimento, entre elas farmacia,
computacio, tecnologia, educagio fisica, moda,
administra¢io, direito e nutri¢io. “O segmento de
prestacdo de servicos, com énfase em tecnologia
mobile, satide e alimentacio, superam em 40% o
desenvolvimento de novos produtos”, afirma o
coordenadordoprojeto.

Na Agéncia de Inovagdo da Universidade Federal
do ABC - InovaUFABC, a¢ées também procuram
alavancar ideias concebidas por estudantes,
transforma-las em plano de negécios e disponibi-
liza-las ao mercado, direcionadas, especialmente,
para o desenvolvimento tecnolégico. “A universi-
dadeéoatorlocaldo ABCintensamenteassociado
a pesquisa tecnolégica. O fomento a esta cultura
empreendedora de contetddo tecnolégico traz
resultados como o desenvolvimento de modelos
de negdcios de tecnologias comercialmente
vidveis”, observa a diretora da InovaUFABC,
Profa.Dra.Anapatricia MoralesVilha.

Paraisso,aAgénciadeInovagioda UFABC promo-
ve o Desafio UFABC de Empreendedorismo (que
seleciona projetos inovadores e dinamiza o
desenvolvimentoecriagdodenovosnegéciosno
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"O PAPEL DAS
UNIVERSIDADES

E DE FORMAR
COMPETENCIAS

CAPAZES DE CAPTAR
OPORTUNIDADES E
DESENVOLVER NEGOCIOS
BEM SUCEDIDOS"

Profa. Dra. Anapatricia Morales Vilha,
diretora da InovaUFABC.

ambito da comunidade da UFABC), a Rede UFABC
Empreende (cuja missio é promover ecossistema
empreendedornaregidopormeiode competi¢des,
palestras, workshops etc.), e o Laboratério de
Empreendedorismo e Inovagdo (propde a realiza-
¢do de pesquisas e trabalhos quadrimestrais a
serem publicados e/ou apresentados em congres-
sosdentrodatematicado Empreendedorismoeda
Inovagdo), entre outrosprojetos.

“Opapeldasuniversidades é de formar competén-
cias capazes de captar oportunidades e desenvol-
vernegbciosbemsucedidos”, pontua Anapatricia,
que associa diretamente o empreendedorismo a
inovacidoeaodesenvolvimentoecon6émico.

“O processo de inovagio, por seu carater sistémi-
co, acontece de maneira interativa, por meio de
um conjunto de institui¢des publicas e privadas
que contribuem para o desenvolvimento e a
difusdo de inovacio de um determinado setor,
regido ou pais. O empreendedorismo é responsa-
vel pelo desenvolvimento econ6émico a medida
que o motor do capitalismo é a criacio de novos
produtos, de novos métodos de producio, novos
mercados que sobrepdem antigos métodos mais
carosemenoseficientes”, avalia.
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Com apoio do Poder Publico, estudantes
desenvolvem projeto premiado que evita
riscos de explosdo por vazamento de gas

Detect 3, criado por alunos do curso Técnico em Eletronica da ETEC Jilio de Mesquita,
recebe o apoio e os servicos gratuitos da incubadora de empresas InNova




constatacio da falta de um dispositivo de

seguranca, a pre¢os acessiveis e que

atendesse tanto residéncias quanto
comércios, para cortar o fornecimento de gas em
casos de vazamento do insumo foi o primeiro
passo no desenvolvimento do Detect 3, trabalho
deconclusiodecurso (TCC) Técnicoem Eletrénica
da ETEC Julio de Mesquita, em Santo André,
elaborado e apresentado pelos estudantes Edmar
dos Santos, Leandro Luna, Marcelo Firmo e Paulo
Gimenes, sob a orienta¢ido do professor Renato
Koganezawa.

O potencial do Detect 3 foi reconhe-
cido por instituicées renomadas
com a premiacido de melhor projeto
no 3° Desafio Inova Paula Souza de
Ideias e Negdcios e com a sexta
colocagdo no 2° Desafio UFABC de
Empreendedorismo 2016.
Premiac¢bes a parte, o projeto
continua sendo aprimorado por
Paulo e Leandro, agora com o supor-
te e a estrutura da Incubadora de
Empresas de Base Tecnolégica da
Prefeitura Santo André, a InNova,
que é gerida por meio de parceria
com a Agéncia de Desenvolvimento
Econ6émicodo Grande ABC.

“O professor Renato inscreveu o
projeto para a InNova.
Apresentamos o segundo protétipo
e fomos aceitos. Incubados, fizemos
o terceiro protétipo, melhoramos a
estética, tamanho e conseguimos
dar entrada no processo de patente.
Hoje, temos o quarto protétipo,
pronto para o mercado”, conta Paulo
Gimenes.

O mecanismo de protecdo contra
acidentes em caso de vazamento de
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gasliquefeito de petréleo, o GLP, conhecido como
gasde cozinha, ésimples. Um dos componentesdo
Detect 3 que é instalado no comércio ou em uma
residéncia consegue detectar o vazamento do
insumo. Quando isso acontece, o dispositivo
acionaautomaticamente o mecanismo que cortao
fornecimento de energia elétrica e, principalmen-
te, interrompe o fornecimento de gds ao imével.
Esse processo conta com avisos sonoro e visual,
permitindo queaspessoassejamalertadassobreo
vazamento.

"A INCUBADORA, ATRAVES
DAS CONSULTORIAS, NOS
AJUDOU A TER UMA VISAO
MELHORADA DO PROJETO EM
RELACAO AO MERCADO"

Paulo Gimenes, estudante do curso Técnico
em Eletronica da ETEC Julio de Mesquita

“Aindaniotemosprevisio paraproduzir (o Detect
3) em maior escala, por falta de capital”, afirma
Paulo. A dupla ja recebeu propostas de interessa-
dos em viabilizar o negécio. Enquanto essa
oportunidade nio se concretiza, Paulo e Leandro
seguem trabalhando no plano de negécios com o
suportedalnNova.

“A incubadora, através das consultorias, nos
ajudou a ter uma visdo melhorada do projeto em
relacdo ao mercado. Além disso, disponibiliza-
ram-nos uma sala para trabalharmos, receber
visitas de possiveis parceiros e clientes. Para o
futuro, a InNova poderd também nos orientar em
questdes juridicas”, considera Paulo, para quem
sem a vocacio empreendedora o Detect 3 teria
ficadoapenascomoumprojetode TCC.

revista da Ag
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Empresas do ABC driblam

entraves de importacdo e
desenvolvem produto
avangado com tecnologia
pioneira no Pais

Foto: Bruno Bocchini

Alfa-X, com nanotecnologia utilizada como condicionador de metais em dleos e graxas
lubrificantes, melhora rendimento de equipamentos industriais, reduz custos e representa
ganhos ambientais

s barreiras encontradas por Anténio Saito para

que sua empresa, a Saito Tecnologia e

Engenharia de Lubrificacdo, de Sdo Bernardo
do Campo, prestasse servicos ao mercado industrial
brasileiro nio foram impedimento para seus negdcios.
Pelo contrério, ao deparar-se com entraves na importa-
¢do de produtos similares — questdes relacionadas ao
cadmbio, estocagem, liberacio na alfandega e na
negociacdo com fornecedores internacionais - o
empresario decidiu buscar alternativa dentro do Pais
para desenvolver tecnologia similar. E foi além.

Firmou parceria com a AVIA Lubrisint, representante
da Avia Banthleon da Alemanha, fabricante de graxas,
lubrificantes e produtos quimicos, situada em
Diadema. H4 pelo menos seis anos, as duas empresas
trabalharam no desenvolvimento e aprimoramento da
férmula com testes em laboratério e aplicacdo dos
produtos em maquinas e equipamentos, voltando
novamente para o inicio do processo, de forma sistema-
tica, aperfeicoando continuamente o produto.

Todos os produtos, como 6leos e graxas lubrificantes,
comercializados pela Saito e fabricados pela Avia
Lubrisint, usam o Alfa X como um de seus componen-
tes. “Antigamente, importidvamos todas as graxas e
6leos lubrificantes. O condicionador de metais em
particular teria que ser uma inovagio tecnolégica, e
queriamos produzir no Brasil. A Lubrisint foi a formu-
ladora do produto. A aplicagio e os testes ficaram a

cargo da Saito”, explicou Anténio Saito.

O uso do Alfa X é universal, podendo ser aplicado em
todos os tipos de equipamentos: industriais, automoti-
vos, navais e aéreos. Essa tecnologia, combinada ao
uso de graxas e lubrificantes de alta performance,
possibilitam a redugio de até 30% nos custos com
manuten¢io de maquindrio, além da reducgio do
consumo do préprio lubrificante, ganhos de produgéo,
eficiéncia energética e protecio ao meio ambiente. Em
veiculos, contribui para a redu¢io da emissido de
poluentes, diminui o consumo de combustivel,
prolonga a vida util do motor, reduz ruidos, melhora o
rendimento do lubrificante, diminui a temperatura de
opera¢io e aumenta a confiabilidade.

Na &rea automotiva o Alfa X pode ser utilizado de
forma generalizada: motor, transmissdo automdtica e
manual, caixa de direcio, comandos, cubos de roda,
cardans, cruzetas, juntas homocinéticas, pinos e
articulacdes. Basta que o produto seja acrescentado ao
lubrificante nas propor¢des recomendadas.

Ja em equipamentos industriais havera necessidade de
um estudo anterior, antes da aplicagdo, neste segmento
o uso de lubrificantes errados é muito grande. O uso do
Alfa X em lubrificantes errados podera comprometer
seu resultado; por esta razdo a Saito dispée de tecnolo-
gias e conhecimentos como ferramentas de apoio ao
usuario.
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Programa da Braskem estimula
empreendedorismo na busca por solugoes
sociais e ambientais

Em dois anos, Braskem Labs, realizado em parceria com a ONG Endeavor, recebeu 350
projetos que propoem alternativas por meio do uso do plastico

arcerias entre a iniciativa privada, o setor

publico e entidades filantrépicas também

direcionam suas aten¢des para o estimulo
ao empreendedorismo. E o caso do Braskem Lab,
programa realizado desde 2015 pela companhia,
em parceria com a ONG Endeavor. As duas edi¢ées
somaram quase 350 projetos inscritos. Neste ano,
dos 190 interessados, 12 projetos foram seleciona-
dos para receberem capacitacio e apoio pelo
programa.

Criado para apoiar o desenvolvimento de solucdes
sustentaveis que melhorem a vida das pessoas em
segmentos como satide, moradia e mobilidade, por
meio do uso do plédstico, o Braskem Labs conside-
rou, para a selecdo de projetos, a inovagdo propos-
ta, o modelo de negécio, impacto social, potencial
de mercado e perfil empreendedor dos proponen-
tes.

Além de solugbes socioambientais, as propostas
também contemplam o combate ao mosquito
Aedes aegypti. Foram selecionados projetos de Sao
Paulo, Santa Catarina, Rio Grande do Sul,
AmazonasePernambuco.

“Neste ano, encontramos projetos com um nivel
elevado de maturidade e desenvolvimento, o que
nos motivamaisaindaaajudar cadaempreendedor
a configurar seu modelo de negécio para alcancar
voos ainda maiores”, afirma Patrick
Teyssonneyere, diretor de Inovagio e Tecnologia
daBraskem.

Os empreendedores participantes do Braskem
Labs recebem capacitacdo com cursos online,
eventos presenciais e mentorias coletivas e indivi-
duais, para trabalhar questdes como modelo de
negdbcio, financas, gestdo de equipe, de forma a
encontraremamelhorestratégiapossivel deacesso
ao mercado. Os selecionados recebem, ainda,
acompanhamento de executivos da Braskem e
orientacdo deespecialistasda Endeavor.

Ao final do programa, os participantes podem
apresentar seus projetos para grupo de empresari-
os, investidores, bancos de investimento e outros
playersdomercado, durante o chamado Demo Day.

A diretora da Agéncia de Inovagdo da Universidade
Federal do ABC, Profa. Dra. Anapatricia Morales
Vilha, observa que, assim como o Poder Publico, a
iniciativa privada cumpre importante funcio de
estimuloao empreendedorismo.

“A competitividade dos mercados impele as
empresas a perseguirem vantagens baseadas na
inovacdo tecnoldgica. Neste cendrio, o papel da
iniciativa privada atenta para a necessidade de
interacio com multiplos atores, quais sejam
politicos, cientificos, tecnolégicos e inovativos, de
modo que se acessem novos conhecimentos e se
estabeleca relagées de cooperagio para promover
tecnologiaseinova¢do”, opina.
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Mutirées disseminam informacoes
sobre crédito disponivel no mercado

Acoes de apoto as micro e pequenas empresas atenderam mais de 800 empresdrios

com objetivo de facilitar o acesso as linhas de financiamento

nstituicdes financeiras

ofertam variados produtos e

servicos para contemplar a
demanda de empresas por
crédito. Empreendimentos de
todos os portes carecem de
recursos para financiar investi-
mentos em melhorias ou até
mesmo capital de giro, que da
folego aos negdcios.

Como forma de contribuir com a
disseminacido de informacdes
sobre as linhas de crédito disponi-
veis no mercado, entidades como
a Agéncia de Desenvolvimento
Econdémico do Grande ABC e o
Sebrae promovem ag¢ées para
atender o publico e ampliar as
chances de efetivagio do financia-
mento. De setembro de 2015 até
agosto deste ano, a Agéncia
realizou e apoiou doze atividades
gratuitas aos empresarios,
especialmente gestores de micro e
pequenas empresas (MPEs).

A mais recente acdo, o Mutirdo de
Crédito Orientado do Grande
ABC, percorreu, a partir domés de
junho, seis das sete cidades da
regido. Liderada pelo Sebrae
Nacional, em parceria com o
Sebrae SP, Agéncia GABC e
Consércio Intermunicipal Grande
ABC, os eventos ofereceram

servicos como diagnéstico de
gestdo, palestra “Faca do Crédito
seu Aliado e ndo uma Armadilha”,
esclarecimento de davidas sobre o
Fundo de Aval do Sebrae, além da
participacio de institui¢des
financeiras que apresentaram
seus servicos e produtos e
atenderam individualmente os
participantes.

Mais de 400 empreséarios foram
atendidos em Siao Bernardo do
Campo, Rio Grande da Serra,
Ribeirdo Pires, Santo André, Sao
Caetano do Sul e Diadema.
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Os Mutirdes de Crédito
Orientado no Grande ABC
marcaram o lancamento do
Projeto Travessia, que chegou em
primeira mao naregido.
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A medida consistiu na criacio de
duas novas linhas destinadas ao
financiamento de capital de giro
para micro e pequenas empresas
(faturamento de até R$ 3,6
milh&es/ano), utilizando R$ 5
bilhées do Fundo de Amparo ao
Trabalhador (FAT). As linhas sdo
operadas pelo Banco do Brasil -
BB Giro Proger, e pelo BNDES -
BNDES MPE Aprendiz.

Resultados parciais do projeto
foram divulgados pelo Banco do
Brasil. Nos dois primeiros meses
de operagdo da BB Giro Proger, de
junho a agosto desse ano, empre-
sas da regido foram contempladas
com a liberacio de R$ 14 milhoes.
Somente no primeiro Mutirdo de
Crédito Orientado do Grande
ABC, realizadono dia 17 dejunho,
em S3o Bernardo do Campo, a
instituicdo atendeu 120 empre-
sas, que resultaram em 83
propostas de captac¢do de recursos
para capital de giro e expectativa
de desembolso de R$ 12 milhges.

Presente no lan¢amento do
Projeto Travessia, no Mutirdo de
Crédito de Sio Bernardo do
Campo, o presidente do Sebrae
Nacional, Guilherme Afif
Domingos, falou sobre a impor-
tancia de medidas que garantam
aos micro e pequenos negocios
acesso a crédito. “Estamos
inovando. Procurando abrir para
o universo da micro e pequena
empresa um horizonte maior de
democracia econémica. O sistema
do Brasil é altamente concentra-
do. Essa tem sido luta incessante
do Sebrae”, afirmou i ocasido.

acesso a crédito_—"
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Café com Crédito nos municipios

Em outubro de 2015, a Agéncia de Desenvolvimento
Econémico do Grande ABC retomou a realizacdo dos
Cafés com Crédito nas cidades da regido. Com o apoio
do Consércio Intermunicipal Grande ABC, foram
atendidos cerca de 300 empresirios de Maud, Santo
André, Ribeirdo Pires e Rio Grande da Serra, além de
100 empreendedores que receberam informacdes e
atendimento durante o Workshop de Inovagio - Linhas
e Fontes de Financiamento para Inovar na Regido,
realizado em setembro do tltimo ano, em S3o Bernardo
do Campo.
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Regido sedia Encontro Nacional de Ferramentarias

e debate futuro do setor

industria de ferramenta-
ria desempenha papel
vital para as demais

industrias em todo o mundo.
Mdaquinas e dispositivos que
fabricam os produtos que utiliza-
mosno dia adiasio oresultado do
trabalho dos ferramenteiros. No
Brasil, e em especial no Grande
ABC, que concentra alta densida-
de de fibricas de diversos seg-
mentos, as ferramentarias estdo
no centro dos debates sobre
inovacdo e competitividade.

A regido sediou neste ano o 9°
ENAFER (Encontro Nacional de
Ferramentarias). Cerca de 300
empresarios, profissionais e

especialistas do setor participa-
ram das atividades, realizadas em
julho no SENAI Mério Amato, em
Sido Bernardo do Campo. As
industrias do ramo passaram por
um “raio-x” e contaram desde sua
histéria, com depoimento de seus
operadores mais antigos, até o seu
futuro, pensado estrategicamente
emnivel global.

Iniciativa da Associacdo Brasileira
da Induastria de Ferramentais
(ABINFER), o encontro buscou,
entre outros aspectos, identificar,
em mais uma edicido, desafios
comuns dessa industria e tracar
medidas que contribuam para o
fortalecimento do setor, que

sofre, entre outras dificuldades,
com restricées ao crédito e a
concorréncia de fabricantes em
paises como a China.

“O objetivo do evento é promover
integracio, a troca de culturas, de
possibilidades, das melhores
préticas, sendo, dessa forma, uma
experiéncia benéfica para todos”,
afirmou o presidente da
ABINFER, Christian Dihlmann,
que ressaltou que Sio Paulo é o
maior polo de ferramentarias do
Pais. “Com cerca de mil empresas,
Sdo Bernardo do Campo é logisti-
camente o centro deste adensa-
mento', disse.




Presente no Encontro, o presiden-
te da Agéncia de
Desenvolvimento Econémico do
Grande ABC, professor Joaquim
Celso Freire, falou sobre a impor-
tancia do debate para estimular a
busca por solu¢des. “Também
devemos lembrar que os assuntos
aqui colocados estio permanente-
mente em pauta na regido por
meio do Arranjo Produtivo Local
de Ferramentaria do Grande ABC,
grupo que faz importantes
contribui¢cdes ao setor nacional-
mente”.

Indastria automotiva e
inovacdo em pauta

Destaque da programacio, a
diretora do Departamento das
Industrias para a Mobilidade e
Logistica do Ministério da
Industria, Comércio Exterior e
Servigos (MDIC), Margarete
Gandini, apresentou resultados
do atual ciclo da politica
automotiva e desafios que se
colocam para o préximo periodo.

“O que se destacou no atual ciclo
foram os avancos em termos de
Pesquisa e Desenvolvimento e a
parte da eficiéncia energética.
Temos a clareza, entretanto, de
que precisamos avancar mais
nessas linhas, especialmente
frente aos grandes desafios
tecnoldgicos que se colocam para
a inddstria na préxima década”,
afirmou.

Margarete observou, ainda, que a
questio dasegurancaveiculareda
conectividade dos veiculos
seguird pautada no processo de

constru¢do do novo periodo de
politicas para o setor, que ja inclui
debates sobre as possibilidades de
formatacdo da segunda fase do
Regime Automotivo Inovar Auto.
“Estamos fazendo reunides com
representantes de montadoras,
autopecas e demais representan-
tes de governo para discutir o
contexto da industria automotiva
brasileira e os avancos colhidos a
partir do ciclo que ainda estd em
curso”, concluiu.

Durante o 9° ENAFER, os empre-
sarios também puderam conhecer
o ponto de vista das
montadoras,
clientes estratégi-
cos das industrias
de ferramental. O
gerente de
Otimizag¢ao de
Custos do Produto
da Volkswagen,
Paulo Braga de
Melo, sinalizou,
entre outros

ferramentarias

aspectos, a necessidade do
planejamento industrial, da
qualificacdo de méo de obra parao
setor e da modernizacdo de
processos para que as empresas
sejam mais competitivas em
relacio a outros mercados.

A “inovacido frente a inércia das
empresas” foi tema de palestra
ministrada pelo professor doutor
da FGV, Eduardo Maréstica. “O
Brasil no vai quebrar. Somos um
player fantastico. N6s precisamos
nos reinventar. Parar de lamentar
eagir”, pontuou.




ferramentarias

Mesa redonda retoma histéria
das ferramentarias daregidoe
homenageia antigos profissio-
nais da area

O 9° Encontro Nacional de
Ferramentariahomenageou cinco
antigos ferramenteiros que
tiveram trajetdria profissional em
grandes industrias da regido. Os
homenageados participaram de
mesa redonda para fomentar o
debate sobre as “Memoérias da
ferramentaria no Brasil e a visdo
dos préximos anos”.

O professor Ademir Munhoz,
ferramenteiro com 57 anos de
atuacio na area, foi o mediador do
bate-papo. Munhoz formou-se na
primeira turma de ferramentaria
do Pais, na Escola da Volkswagen.
“A ferramentaria foi a alavanca da
minha vida. Foi, para mim, o
instrumento que me levou para a
sala de aula. Me ajudou a chegar
onde estou e pagou meus estudos,
inclusive minha formacio em
engenharia mecanica. Sou
ferramenteiro e sempre serei’,
disse.

Os participantes recordaram
técnicas empregadas na produgio
de ferramental nos anos 70 e 80.
Citaram a utilizacdo de instru-
mentos considerados rudimenta-
res para os parametros atuais,
como as talhadeiras, em proces-
sos que eram, em grande parte,
manuais.

Olivio Serra também fez parte da
conversa. Com 48 anos de
trabalho em ferramentaria, o
homenageado falou sobre a
trajetéria e os desafios enfrenta-
dos. “Tenho a satisfacio de ter
tido um bom salario e aprender
coisas que vou levar comigo.
Queria que mais gente tivesse a
satisfacio de aprender o que
aprendi, de viver o que eu vivi
gracas aferramentaria”, declarou.

Ademir Duo, 48 de profissido
como ferramenteiro, ainda
trabalha na 4rea e acredita que,
por mais desafiador que seja o
momento que empresas como a
que ele trabalha enfrentam, ha
alternativas. “Temos que inovar.
Precisamos também de incenti-
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VOs para que as empresas possam
investir. Temos que lutar até a
ultimainstincia”, opinou.

Alcides Battistin, que conta com
49 anos de servi¢os prestados em
ferramentaria, e José Roberto
Dentello, que atuou por 55 anos
no setor, também participaram
do debate e foram homenageados.
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ABC Fashion 2016
valoriza producgdo
textil e de confecgoes
na regido

Empresdrios, universidades, estudantes e profissio-
nais da moda promoveram neste ano calenddrio de
agdes para fortalecer empresas do setor

s tendéncias da moda para o Verdo 2017

em pecas produzidas por confec¢cdes do

Grande ABC ganharam a passarela do
ABC Fashion 2016. O destaque dado ao trabalho
de empresas do setor instaladas na regido foi
além da exibicio das cole¢des locais em desfile no
Golden Square Shopping, em Sio Bernardo do
Campo: foi debatido sob diferentes perspectivas
em calendério de a¢des promovidas de agosto a
novembro deste ano.

Se hé dificuldades para os empresarios dos
segmentos téxtil e de confec¢des, considerando-
se o cendrio econémico global, ha por outro lado
espaco e oportunidades para crescimento. A
questdo foi abordada pelo presidente da
Associagio Brasileira da Industria Téxtil e de
Confec¢des (ABIT), Dr. Rafael Cervone, durante a
Conferéncia do Setor Téxtil & Confec¢cdes Grande
ABC, realizada no dia 1° de setembro no Centro
Universitario da FEL

No Pafis, o setor representa 1,5 milhio de profis-
sionais empregados em 33 mil empresas que
geraram juntas, em 2015, R$ 121 bilhdes. No
altimo ano, o setor recebeu R$ 2,5 bilhdes em
investimentos e, apesar da balanca comercial
deficitdria em US$ -4,75 bilhées, o Brasil
exportou US$ 1,1 bilhdo para mercados como
Argentina, EUA e Paraguai.

Cervone observou o potencial global para as
empresas da area. “O setor nio vai acabar. Vai
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acabar pujante. H4 uma janela de
oportunidades para retomar o
crescimento”, declarou o presi-
dente da ABIT durante a
Conferéncia.

De acordo com dados da
Organizac¢io Mundial do
Comércio, em 2014 as empresas
brasileiras ficaram na 24?2
colocacgido entre os maiores
exportadores do setor téxtil, com
US$ 883 milhées. Em contrapar-
tida, ficou na 132 posi¢io entre os
maiores importadores, chegando
a marca dos US$ 4 bilhdes.
Naquele ano, o setor movimentou
US$ 800 bilhées em todo o
mundo. “Cerca de 70% dos
problemas que enfrentamos
devem ser resolvidos aqui dentro
(no Pais). Nao estido somente
relacionados a concorréncia
desleal do mercado global”,
ponderou o presidente da ABIT.

Rotinas trabalhistas, normas e
cuidados relacionados a contrata-
¢do de profissionais e subcontra-
tacdo de servicos - temas que vém
gerando grande repercussio
publica diante de dentncias sobre
a utilizacdo de mao de obra em
condi¢6es precarias e até mesmo
andlogas a escravidio - foram
apresentados durante a
Conferéncia pela diretora do
Departamento Juridico do
Sindivestuario, Dra. Maria
Thereza Pugliese, que atua hi
quase 25 anos no setor.

Associativismo da moda
noABC

O calendéario do ABC Fashion
2016, realizado pela Agéncia de
Desenvolvimento Econémico do
Grande ABC e pelo Consércio
Intermunicipal Grande ABC, teve
inicio em setembro, em evento

revista da Agéncia de Desenvolvimento Econémico do Grande ABC

que abriu espaco para apresenta-
cdo do Arranjo Produtivo Local
(APL) Textil e de Confeccdes do
Grande ABC.

O grupo conta atualmente com 42
empresas da regido que estdo
unidas por pautas comuns:
qualificagdo profissional;
tecnologia e inovacio; linhas de
financiamento e crédito; novos
mercados; networking e relacio-
namento; e pesquisa. “Nosso
objetivo é fortalecer as empresas
do grupo e mostras as pessoas
esse trabalho, para que se juntem
a nés”, disse o coordenador do
APL Téxtil da regido, Antonio
Valter Trombeta.

Maria de Fatima Santana Silva, da
La Pozze, de Sio Bernardo do
Campo, acompanha desde 2014
os debates do Arranjo Produtivo.
A confec¢do, que produz,

Foto: Divulgacio/AGABC M




entre outros, alfaiataria feminina,
possui 30 funcionarios. A empre-
sdria espera obter visibilidade
para o segmento a partir das
atividades do ABC Fashion 2016.

“Acredito na forca de atitudes
positivas para fortalecer e
transformar o setor, mesmo com
as dificuldades do mercado. Todos
precisam estar envolvidos. As
empresas que desejam superar a
crise tém que apostar muito forte
na capacitagdo, no aumento da
qualidade, produtividade e, acima
de tudo, na valorizacio do ser
humano”, afirma Maria de
Fatima.

No evento de abertura do ABC
Fashion 2016, que aconteceu no
auditério do Consdrcio
Intermunicipal GABC, também
foi ministrada palestra gratuita
sobre “Tendéncias para o Mercado
da Moda e Confec¢do”. A pales-
trante, Débora Cristina Catelani
Send&o, designer do SENAI
Francisco Matarazzo, colocou a
inovagdo como item decisivo para
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que uma confecgdo se estabeleca e
se destaque no mercado. “Ainda
mais em um momento de dificul-
dade. S6 fica quem tem uma
mensagem para passar para o
consumidor, que precisa ser
fidelizado”, explicou a ocasido.

Confeccoes do ABC desfilam
seus modelos

O Golden Square Shopping foi o
palco do Desfile ABC Fashion
2016, que reuniu colecdes de 11
empresas que participam do APL
Téxtil e de Confeccoes Grande

téxtil e confeccoes_—"
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ABC. Com o tema “Se essa rua
fosse minha”, as confec¢des
exibiram tendéncias de moda
paraoverdo2017.

“No Desfile, foram apresentadas
as ultimas tendéncias de moda
sugeridas a diversos segmentos,
ao atender os desejos e anseios de
diferentes publicos. Pessoas que
estdo sempre em movimento,
circulando pelas ruas, levando
moda inovadora e de qualidade
por onde passam”, explicou a
coordenadora de Design e de
Moda, em Marketing e em Gestao
Comercial da Faculdade
Anhanguera, professora Fabiola
Mastelini.

Entre as novidades produzidas
pelas confec¢bes locais - moda
praia, feminina, lingerie, moda
festa feminina e masculina, plus
size e moda infantil para bebés -
estio pecas criadas por alunos do
curso de Design de Moda da
Anhanguera para algumas
marcas, além de colecées das
préprias marcas: Salgar, Joaninha
Brasil, Admare, Retricia, Luktal,
Brioche, La Pozze, Marroc, Bless,
Vestire e Via Santony.

revista da Agéncia de Desenvolvimento Econémico do Grande ABC
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turismo industrial

Durante Congresso sobre turismo industrial, gestores e profissionais da drea

debateram crescimento da atividade no mundo

oradores do ABC

estdo habituados

com a presenca de
grandes galpdes e equipamentos
industriais instalados nas sete
cidades. A regido é conhecida
nacionalmente pela forte
vocac¢io industrial. Montadoras
de automéveis e fabricas desta
cadeia, além de outros segmen-
tos produtivos, estio em nosso
cotidiano. O que ha do portio
para dentro dessas empresas,

entretanto, era até pouco tempo
desconhecido pela maior parte
dapopulacgio.

Por meio do projeto Turismo
Industrial, fabricas abriram suas
portas para receber a comunida-
de, estudantes e visitantes de
outras regides do Estado e do
Pais. A atividade, iniciada em
2013 no ABC por Sio Bernardo
do Campo, ganhou projecio
regional a partir do Congresso

Brasileiro de Turismo Industrial,
sediado no més de junho pelo
Senacsido-bernardense.

A experiéncia de percorrer os
corredores de uma industria
amplia a compreensdo sobre
processos e tecnologias empre-
gadas pelo setor. As atividades
sdo igualmente uma alternativa
vidvel para estimular o turismo
local,umavez queaprogramacio
de visitas as industrias explora,
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turismo industrial

ainda, atrativos gastroné-
micos, religiosos, cultura-
is e naturais da regiio.

Para se ter ideia da dimen-
sdo dos resultados que
podem ser obtidos com a
implementacdo do
projeto, de agosto de 2013
até o primeiro semestre
deste ano, as 12 empresas
participantes do Turismo
Industrial em Sio
Bernardo do Campo
receberam 3,5 mil pessoas
em 250 visitas monitora-
das. Entre os visitantes estdo
delegacbes internacionais dos
Estados Unidos, Peru, Uganda e
India.

Uma das empresas que fazem
parte do projeto no municipio éa
sueca Scania, que fabrica
caminhdes, além de componen-
tes para dnibus. Parte a parte, os
visitantes observam de perto a
fabricacdo dos veiculos - moto-
res, transmissdo, cabines e
chassis. Ao término do passeio

monitorado, os participantes
recebem uma fotografiae podem
conduzir um dos caminhdées da
Scania em circuito fechado
dentrodaempresa.

Outra empresa também instala-
da na cidade, a Masipack recebe
grupos para apresentar sua
histéria e seu mercado de
atuacdo. A industria fabrica ha
29 anos méaquinas para embala-
gens de produtos em planta
situada no bairro Paulicéia. A
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empresa, que conta com dois
outros empreendimentos em
seugrupo, emprega diretamente
800 funcionarios.

Mauricio Sanchez Moreno,
presidente da Masipack, acredi-
tanosbeneficios geradosapartir
da aproximacio entre a empresa
e a comunidade. “O Turismo
Industrial é importante no
mundo todo. Ninguém sabia o
que era a Masipack, nem mesmo
no bairro. Sabiam que hd uma
grande fébrica, mas nio imagi-
navam o que tem aqui dentro.
Temos que fazer o turismo
trazendo pessoas que moram na
regido paraque tenhamnogdo do
que a empresa fabrica e o que
pode gerar em termos de empre-
gos, qualidade e de preservacio
ambiental”, disse.

O processo de regionalizacio da
experiéncia de Sdo Bernardo do
Campo, um dos temas centrais
do Congresso Brasileiro de
Turismo Industrial realizado no
municipio, estd sendo conduzi-
do por meio do Grupo de



Trabalho de Turismo do
Consércio Intermunicipal
Grande ABC, com o apoio da
Agéncia de Desenvolvimento
Econémicodo Grande ABC.

Em julho deste ano, o Consércio
contratou empresa especializa-
da para fazer o mapeamento do
potencial deste segmento na
regido. Para isso, em um primei-
ro momento, serdo identificadas
as industrias capazes de receber
visitantes, além do levantamen-
to da demanda turistica da
regido.

O Congresso Brasileiro de
Turismo Industrial recebeu,

durante os dois dias de ativida-
des, cerca de 500 pessoas de
todos os estados do Pais, totali-
zando 29 municipios represen-
tados no evento. Palestra
ministrada por Alexandra Alves,
coordenadora do programa de
Turismo Industrial de Sdo Jodo
da madeira, regido portuguesa
referéncia para este segmento
turistico, foi um dos destaques
daprogramacio.

Visitas monitoradas em empre-
sas participantes do Turismo
Industrial de Sao Bernardo do
campo e salas de debates com
temas como qualificacédo
profissional para o turismo,
patrimoénio industrial e operaci-
onalizacio do turismo industrial
também foram atracées do

A partir do projeto Turismo Industrial em Sio Bernardo,
a fabricante Wheaton Brasil Vidros, que ha 10 anos
recebe estudantes, clientes e fornecedores, ampliou o
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publico de suas visitas monitoradas

turismo industrial

Congresso.

Entre os participantes do evento
estava Olivia Moss, do Ponta
Grossa Campos Gerais
Convention & Visitors Bureau,
do Parand. A regido teve, em
2008, experiéncia na area de
Turismo Industrial que, apds ser
paralisada, deve ser retomada
pelaassocia¢io.

“Com certeza levarei a experién-
cia que conheci para minha
regido. E maravilhoso saber
como funcionaaarticulagioaqui
no Estado, em especial as a¢des
mobilizadas por Sdo Bernardo
do Campo. Para nés, é utilizar o
aprendizado, que é muito
interessante e necessario”,
observouavisitante.

H4 quase 30 anos produzindo maquinas para
embalagens, a Masipack abriu as portas & comunidade
para apresentar o potencial e as contribui¢ées da
empresa para a regio.
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Cidades preseruam o cambuci e
movimentam a economia em

festivais gastronomicos e culturais

Integracdo de atividades em Circuito Regional atljaiu 65
mil visitantes. Cerca de trés toneladas de cambuci foram

ruto tipico da Mata

Atlantica, o cambuci foi,

em mais um ano, o
protagonista de atividades
turisticas na andreense Vila de
Paranapiacaba, em Rio Grande da
Serra e na estdncia de Ribeirdo
Pires. Pela primeira vez, essas
iniciativas ji consolidadas nos
municipios foram integradas por
meio de articulagdo do Grupo de
Trabalho (GT) Turismo do
Consércio Intermunicipal Grande
ABC, no Circuito do Cambuci
ABCTur, que teve a Agéncia de
Desenvolvimento Econémico
como apoiadora.

A proposta de um calendario
Unico ampliou os bons resultados
das a¢des nas cidades. Durante 12
dias de atividades, realizadas, com
intervalos, no periodo de 21 de
abril a 26 de junho, 65 mil pessoas
prestigiaram o 13° Festival do
Cambuci de Paranapiacaba, o 11°
Festival do Cambuci de Rio

consumidas em 12 dias de festas

Grande da Serra e o 3° Festival do
Cambuci de Ribeirio Pires.

Os nuimeros comprovam que com

a realizacdo dos eventos do
Circuito a valorizagio e resgate do
fruto foram bem sucedidos. Os
produtores e artesdos que comer-
cializaram seus produtos movi-
mentaram, nas trés cidades, cerca
de R$ 900 mil. Para atender aos
moradores e turistas, foram
utilizadas trés toneladas de
cambuci em bebidas, salgados e
doces, alguns ja conhecidos pelo
publico, como a tradicional
cachaca com o fruto.

A experiéncia de promover a
cultura regional, de estimular a
preservacdo e o aumento do
cultivo de cambucizeiros e de
incentivar atividades econémicas
relacionadas ao fruto - que vio
desde o aspecto gastronémico até
o turistico, poderd ganhar refor-
¢os a partir do préximo ano. Sio

Bernardo do Campo sinalizou
interesse em ingressar neste
Circuito.

“Apesar de nio termos tradicdo
(do fruto), estamos empenhados
para participar da atividade
fazendo a prospeccio dos produ-
tores e dos culinaristas que
utilizam cambuci. O municipio
entende claramente que as a¢des
regionais garantem maior
repercussio para iniciativas de
cada cidade”, declarou o diretor de
Turismo da Prefeitura de Sido
Bernardo do Campo e coordena-
dor do Grupo de Trabalho (GT)
Turismo do Consédrcio
Intermunicipal Grande ABC,
Fernando Bonisio.
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Do crepe doce a cervejinha .3

onsenso entre os

membros do GT

Turismo do ABC, que
reine gestores publicos das
prefeituras da regido, a valori-
zac¢do do cambuci inclui o
estimulo aos produtores e
também aos culinaristas que
preparam alimentos e bebidas
utilizando o fruto. O pontapé

1° lugar - Categoria Bebida:
Fabio Balmann, de Santo André, ganhou
com a cerveja artesanal de cambuci

inicial para isso foi a realizacio
do primeiro Concurso
Gastronémico Regional do
Cambuci, que contou com
receitas de todas as cidades do
ABC.

A eleicio e a premiacdo dos
melhores prato doce, prato
salgado e bebida aconteceram

em evento especial para produ-
tores e apreciadores do fruto,
no final de junho. Corpo de
jurados, incluindo profissiona-
isdaimprensaregional ede Sio
Paulo, avaliaram o sabor, a
apresentacio e a originalidade
do prato para selecionar a
melhorreceitaemcadaumadas
tréscategorias.

1° lugar - Categoria Salgado:
Ivanio de Carvalho, de Bertioga, ganhou
com o antepasto de zucchini (abobrinha)
com cambuci

Afabricante de cervejas artesa-
nais Balmann, instalada em
Santo André, produz, a cada
ano, um lote especial de white
bear com cambuci. Sdo envasa-
das duas mil garrafas da cerve-
ja, eleita a melhor bebida com o
fruto no Concurso
Gastronomico Regional do
Cambuci. H4 12 anos no merca-

do de cervejas, a Balmann
pensou e elaborou a receita
vencedora para homenagear a
Vila de Paranapiacaba, que ha
13 anos celebra o Festival de
Cambuci.

n . . .

Criamos a cerveja para divul-
gar a cultura e a histéria do
fruto. Para nés, (o prémio) é

Fotos: Divulgacdo/AGABC

1° lugar - Categoria Doce: .
. Marcella Louise dos Santos, de Rio Grande *
. da Serra, ganhou com o Crepe de Cambuci -
: Cour .

uma consagracdo da homena-
gem que fazemos a nossa
cidade", contou Fabio
Balmann, um dos proprietdrios
donegécio.

Feito para ser servido antes da
refeicdo principal, o antepasto
de zucchini (abobrinha) com
cambuci conquistou os jurados

revista da Agé



~~cambuci no abc

e foi o melhor prato salgado da
competicdo. O autor da receita,
Ivanio de Carvalho, de Bertioga,
ja participava ha quatro anos dos
festivais do fruto na regiio.
Ivanio, de 38 anos, é produtor
rural e possui quatro cambucizei-
ros em sua propriedade, que
rende colheita de até 500 Kg do

omo forma de estimular

moradores e visitantes a

consumir durante os
festivais e ampliar a divulgacdo do
cambuci, o Circuito Regional
ABCTur promoveu Concurso de
Fotografia Mobile "O Cambuci no
ABC". As imagens inscritas nas
etapas municipais foram julgadas
por profissionais da 4rea nos

fruto anualmente. Bertioga
integra a Rota do Cambuci no
Estado.

O melhor doce eleito, receita
inscrita pela ribeiraopirense
Marcella Louise dos Santos, foio
Crepe de Cambuci Cour.
Formada em gastronomia,

A torre do relégio

quesitos qualidade artistica e
estética da foto; técnica utilizada
e criatividade; e relacio com o
tema proposto.

Yara Barbosa Peigo, de Santo
André, é a autora da imagem
vencedora, um registro do fruto
em primeiro plano com a histérica
torre do relégio da estagdo

Foto: Gabriel Mazzo

Marcella provou o fruto apenas
quando soube do Concurso.
"Provei e eu e minha familia
ficamos muito surpresos com o
sabor", disse.

ferroviaria de Paranapiacaba
desfocadaao fundo.

Gabriel Mazzo, de Ribeirdo Pires,
é o autor da segunda melhor
imagem, feita durante festival do

fruto na estancia. Em terceiro

lugar estd a foto de Tatiana de
Lima Aradjo, de Rio Grande da
Serra.

Foto: Tatiana de Lima Aradjo
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gastronomia regional

CARDAPIO DE DESCONTOS E ATRACAO
NO FESTIVAL “0 ABC DA GASTRONOMIA”

os meses de setembro e

outubro, moradores e

visitantes da regido
puderam aproveitar, em condi¢des
especiais, pratos e especialidades
de restaurantes, bares, pizzarias e
de outros pontos gastronémicos
no festival “O ABC da
Gastronomia”. Durante o periodo
da acido, estabelecimentos de
Ribeirdo Pires, Rio
Grande da Serra, Santo
André, Sio Bernardo do !
Campo e S0 Caetano do |
Sul ofereceram cardapio
com descontos de até
50% a seus clientes.

Inspirado na Roda dos |
Sabores, que estimulou
o setor gastronémico em
Sdo Bernardo do Campo
de 2011 a 2015, o “ABC
da Gastronomia” propés
a regionalizacio de agdo
promocional para as °
demais cidades, em um
calendério tnico. A oportunidade
de seguir a experiéncia sido-
bernardense foi identificada pelo
Grupo de Trabalho (GT) Turismo
do Consoércio Intermunicipal
Grande ABC e executada com o
apoio da Agéncia de
Desenvolvimento Econémico do
Grande ABC.

“A regionalizacio deste projeto
teve como principais objetivos
ressaltar o que had de melhor na
gastronomia de nossas cidades,
valorizar os estabelecimentos e a
culturalocais, além de atrair novos
consumidores”, avalia o presidente
da Agéncia de Desenvolvimento
Econémico do Grande ABC,
Joaquim Celso Freire.

Foto: Jodo Victor Rocha/AGABC

“Com isso, todos ganham. A
regido, com a cria¢do de novas
rotas gastrondmicas; os estabele-
cimentos, que ofereceram descon-
tos e puderam divulgar seus
principais atrativos para morado-
res do ABC, da Regiiao
Metropolitana de So Paulo e da

capital paulista; e a populacio, que
teve mais op¢bes de consumo com
precos mais favoraveis”, pontua.

No total, 47 estabelecimentos se
cadastraram nesta edi¢io do “O
ABC da Gastronomia”. Os partici-
pantes receberam kits com
aventais, jogos de mesa, porta
copos, entre outros itens, padroni-
zados com a identifica-
cdo visual do festival,
| sem custos. Também
i foram inseridos nos
materiais de divulgacio
do evento, inclusive no

| site www.oabcdagas-

tronomia.com.br.

O festival tem como
objetivos criar novas
oportunidades de
negbcio aos estabeleci-
mentos gastrondémicos
da regido, além estimu-
lar o associativismo e a
cooperagdo entre os
estabelecimentos, bem como
entre estabelecimentos com o
Poder Publico, para fomentar os
debates sobre politicas em prol do
segmento e sobre a geracdo de
emprego e renda no setor.
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Premio de Exceléncia em Gestdo reconheceu
acoes de fortalecimento de empresas no ABC
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melhores micro e pequenas
empresas da regido em cada um
dos trés segmentos, a Giugliani
Advogados recebeu premiagio
especial como reconhecimento
pelo bom desempenho da empre-

sa no Prémio MPE Brasil 2014. O
empreendimento de Sdo Caetano
do Sul foi o melhor na categoria
Servicos do Estado de Sdo Paulo
no ultimo ano. A premiagio
especial nesta edicdo do Prémio

Grande ABC de Exceléncia em
Gestdo teve como objetivo
estimular outras empresas da
regido a adotarem o Modelo de
Exceléncia em Gestdo, para
fortalecerem seus negdcios.

Sobre o critério de avaliacao e classificacio do Prémio Grande ABC de Exceléncia em Gestao:

O Prémio Grande ABC de Exceléncia
em Gestdo utiliza pontuacio obtida
no questionario do Sebrae para as
micro e pequenas empresas de todo
o pais, e utiliza o Modelo de
Exceléncia em Gestdo da FNQ. Os
empreendimentos sido avaliados,
gratuitamente, nos seguintes
quesitos: lideranca; estratégia e
planos; clientes; sociedade; infor-
macdes e conhecimentos; pessoas;
processos; resultados; inovagio;
responsabilidade social; e enfoque.

Ao responder as questdes, e
seguindo o Modelo de Exceléncia em
Gestdo, a empresa tem a possibilida-
de de garantir melhorias em
processos e produtos; aumentar a
produtividade, competitividade e
credibilidade da empresa junto aos
seus publicos estratégicos; melhores
condi¢bes de atingir e manter
melhor desempenho; além de
permitir diagndstico objetivo e a
medicio do grau de maturidade da
gestdo, por meio da identificagdo de

pontos fortes, fracos e oportunida-
des de melhoria.

O Prémio Grande ABC de Exceléncia
em Gestdo foi inspirado pelo Prémio
Sulsancaetanense de Exceléncia em
Gestdo e contou com a adesio e
apoio da Agéncia de
Desenvolvimento Econdémico do
Grande ABC e do Consércio
Intermunicipal Grande ABC para a
realizacio de premiagio regional.
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Rede de Gestores de RH

Parceria com profissionais de recursos humanos, por meio da
Rede de Gestores de RH do ABC, estd ampliando os debates sobre
. L

“ ‘ demandas e desafios do setor. Desde o Gltimo ano, o grupo recebe
.‘ - o0 apoio da Agéncia GABC na realiza¢io de encontros, palestras e
' J eventos para apresentar novidades a estes profissionais, a

“Wj Ji ‘ exemplo de questdes relacionadas a avaliacdo psicossocial,
| gl j

analise de dados sobre o mercado de trabalho, entre outras

atividades. Recentemente, a Rede de Gestores e o Atrium

- '. - Shopping promoveram, em parceria com a Agéncia GABC, a II
Feira de Qualifica¢io Profissional e Primeiro Emprego do ABC.

s

Foto: Jodo Victor Rocha/AGABC

Workshops - Empresarios
Solucdes em eficiéncia energética

para a industria, protecio intelectual
e relacionamento com representantes
comerciais foram temas abordados
em palestras e workshops gratuitos
oferecidos a empresérios da regido,
em eventos apoiados pela Agéncia
GABC.

A) Palestra sobre Sistema de Marcas e
Patentes realizado em marco deste
ano pelo escritério Gruenbaum,
Possinhas & Teixira.

Foto: Jodo Victor Rocha/l‘\GABC

Foto: Divulgacdo/AGABC

B) SENAI Méario Amato (SBC) sediou
o workshop “Inovacio e Promocio da
Eficiéncia Energética na Industria”,
ministrado pelo Instituto de Energia e
Ambiente da USP, que apresentou
vantagens da utilizagio do gis natural
como matriz energética.

Conselho Automotivo da ABIMAQ

Em outubro, a Agéncia GABC ingressou no

Conselho Automotivo da Associacio

Brasileira da Industria de Mdaquinas e .
Equipamentos (ABIMAQ) para ampliar [N
debates sobre o setor. A importancia da

discussio e efetivacdo da segunda fase do regime automotivo nacional Inovar-Auto, com aperfeicoamento de
regras e mecanismos de acompanhamento, bem como medidas de ampliacio e monitoramento da concessio de

Foto: Divulgacdo/AGABC

crédito tanto as montadoras e sistemistas, quanto as empresas da cadeia produtiva, fazem parte da pauta do grupo.
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Referéncia e integracio no Mercosul
Delegacées internacionais conheceram nos ultimos
meses os trabalhos realizados pela Agéncia GABC e
pelo Consércio Intermunicipal Grande ABC. Em
outubro, as a¢ées das entidades regionais foram
apresentadas para académicos e profissionais de
instituicées de integracdo Latino-americana e
Caribenha. Dois meses antes, estudantes da
Universidade Tecnoldégico de Antioquia, da
Colémbia, visitaram as entidades do ABC.

Foto: Divulgacao/AGABC

Fortalecimento e novos parceiros

Para somar forcas as discussées e proposicoes de

medidas em prol ao desenvolvimento econ6émico

regional, a Agéncia GABC buscou, junto a institui- ;

¢bes renomadas nas sete cidades, novos parceiros, a Fotos: Joao Victor Rocha/AGABC
exemplo da Faculdade de Medicina do ABC, e

fortaleceu relagdes com parceiros de longa data,

entre eles Sebrae SP, Senac Santo André e Senac Siao

Bernardo do Campo.

Palestras - Empreendedores e profissionais
Profissionais da regido ampliaram conhecimento sobre
aproveitamento do tempo e aumento de produtividade
no ambiente de trabalho, em palestra gratuita. Para
aqueles que buscam colocacio ou oportunidades de
emprego, também foram oferecidas dicas sobre como
elaborar curriculo e se comportar em entrevistas de
selecdo. As atividades foram realizadas pelo consultor
André Ganzelevitch, com apoio da Agéncia GABC.
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Cadeia produtiva de defesa

Os transbordamentos sociais e as oportunidades de upgrades tecnolégicos resultantes dos investimentos na cadeia
produtiva de defesa foram assuntos abordados durante o semindrio sobre a indudstria aeroespacial, realizado em
outubro de 2015 pela Universidade Metodista de Sdo Paulo, com o apoio da Agéncia GABC.

O estudo que avalia o potencial competitivo das industrias da regido para esta cadeia produtiva, iniciado no tltimo
ano pela Agéncia GABC, foi apresentado no evento.

e Asinformac¢des também foram apresentadas a estudantes de cursos superiores da Universidade Federal do ABCe
da Fundagdo Santo André, como forma de compartilhar o conhecimento e estimular inovagées voltadas a esta

cadeia produtiva.
Fotos: Divulgacdo/AGABC

Rumeos da IndistrianoABC

Em abril deste ano, o jornal Didrio do Grande ABC, em parceria com a Agéncia GABC, o Consércio Intermunicipal
Grande ABC e a Braskem, promoveu o semindrio para discutir possiveis rumos da industria regional nos préximos
anos. Especialistas analisaram questées relacionadas ao atual cendrio econoémico, a industria quimica e ao setor
automotivo.

Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel
A regido do Grande ABC teve participagio
intensa no lancamento da Frente Parlamentar
Socioambiental de Apoio aos ODS do Sistema das
Nac¢oes Unidas de Sido Paulo. Criada para
fomentar o compromisso da sociedade com os
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel, a

LS Frente conta com o apoio da Agéncia GABC e do
Consércio Intermunicipal Grande ABC.

Foto: Divulga¢ao/AGABC
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Credenciamento do Parque
Tecnologico de Santo André

No inicio deste ano, a implementacio do
Parque Tecnolégico de Santo André -
primeiro passo para a consolida¢io do Polo
Tecnolégico da regido - avangou com o
credenciamento definitivo do projeto

andreense ao Sistema Paulista de Parques
Tecnolégicos (SPTec), do Governo
Estadual. Com o credenciamento, a
Prefeitura e a Agéncia GABC, que é a gestora
do empreendimento, com o apoio de
entidades regionais, iniciaram ac¢bes de
captacdo de recursos para viabilizar o
projeto.

Educacdao Profissional

Nas sete cidades do ABC, ha mais de mil cursos

em trés diferentes niveis de educacéo profissio-

nal, publicos e particulares. Os dados foram Foto: Leonardo Fantinati/AGABC
mapeados pela Agéncia GABC e pelo Consércio

Intermunicipal Grande ABC e constam no Guia

da Educacio Profissional e Tecnolégica da

regido.

O Guia foi lancado durante o semindrio
regional “Educacio e trabalho: uma articulagio
possivel”. O evento, realizado na Universidade
Metodista de Sao Paulo, contou com a apresen-

tacdo de case bem sucedido da regido de Emilia
Romana, naItdlia; além de mesa tematica sobre
“politicas publicas de educacdo profissional” e
sobre desafios e demandas da educacio
profissional. A atividade foi realizada pela
Agéncia GABC e Consércio Intermunicipal
Grande ABC.
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NOVO CURSO DE POS-GRADUAGAD

‘Direcao estrabégica e governo’

Um curso para elevar a capacidade de governo de instituicoes e organizacdes publicas,
privadas e da sociedade civil, baseado em conhecimentos tedricos, metodoldgicos e
instrumentais das Ciéncias e Técnicas de Governo.

Destinado a dirigentes e gestores publicos, privados e de organizagdes da sociedade civil,

consultores em Gestdo e Planejamento Publico, liderancas politicas e sociais e profissionais
graduados em qualquer drea.
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P No futuro, o plastico fara
carros ainda mais leves,
mais seguros, e que emitirao
menos CO, no ambiente.

A inovacao traz o futuro.
E o futuro passa pela quimica e pelo plastico.

A industria petroguimica & uma das malores aliadas das Inovacoes
da industria autemaobllistica. Com o usa do plastico, carres Serao
cada vez mals leves, mais seguros, e emitirdo menos C0, no ambiente.
Para a Braskem, inovar & amelhor maneira de atuar em um mundo
quie predisa, cada vez mais, de boas idelas para se perpetuar. Plastico
Verde, Desaflo de Design Odebrecht Braskem e Braskem Labs sdo
exemplos de produto e projetos da Braskem que, atraves da quimica

e do plastico, ajudam a melhorar a vida das pesspas. ’: 3 l-as ke m
Para saber mais acesse; www.braskem.com/inovacao -
2
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